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блемы могут быть специальные курсы, на которых объяснялись бы все нюансы блокчейн-
технологии. Между тем специалисты говорят, что данная система способна произвести рево-
люцию подобную той, которая произошла с появлением Интернета. Начиная с момента бит-
коин-лихорадки, банки всячески игнорируют существование биткоина и иных криптовалют и 
препятствуют созданию и распространению этого института, но проводят глубокие исследо-
вания и осуществляют крупные инвестиции в развитие технологии распределенного реестра, 
чтобы использовать блокчейн технологии для повышения эффективности своей деятельно-
сти. Например, в Японии было создано объединение банков, которое использует блокчейн 
для ускорения и улучшения качества процесса обмена валюты внутри своей системы.  
[2, С. 140] Ещё в конце 2016 года Президент России заявил о том, что необходимо развивать 
собственные передовые разработки, направленные на увеличение эффективности экономи-
ческой и социальных отраслей. Акцент был сделан на "сквозных технологиях", имеющих ог-
ромный потенциал. Также было предложено запустить программу экономики нового поколе-
ния - цифровой экономики. Создание, становление и развитие такой экономики должно стать 
задачей российских компаний и исследовательских центров. [1, С. 32] Анализ областей при-
менения блокчейн-технологии следует проводить акцентируя внимание на получение эконо-
мических выгод и сокращение издержек в банковском секторе и создании цифровой экономи-
ки. Именно децентрализованный характер блокчейна угрожает устоявшейся банковской сис-
теме, внутри которой принимаются проекты и создаются объединения на базе блокчейн. Есть 
все основания полагать, что технология распределенного реестра станет именно тем компо-
нентом цифровой экономики, которая будет способствовать развитию банковской системе и 
экономике в целом и их выводу на новый уровень. 
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ВЛИЯНИЕ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ НА РАЗВИТИЕ МАРКЕТИНГА 
 

В настоящее время все больше получают развитие информационные технологии. Осо-
бенно сейчас, когда скорость происходящих процессов возросла, представить себе жизнь без 
взаимодействия с всемирной паутиной невозможно.  

Подключение к сети Интернет дает возможность совершать онлайн-покупки и заказать 
все необходимое через интернет-магазин, при этом потратив минимум времени и финансов. 
Причем процессы выбора, заказа и оплаты товара сегодня просты и легки, независимо от 
того, что потребитель заказывает: продукты питания, одежду или авиабилеты. 
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Бурное развитие во всемирной сети Интернет получают не только интернет-магазины, 
но и интернет-маркетинг, представляющий собой более широкое производство и сбыт про-
дукции, основанный потребностях рынка в товарах и услугах. 

Посредством интернет-маркетинга имеется возможность не только предлагать свой то-
вар или услугу, но и осуществлять привлечение работников и новых дистербьютеров [1, с.9]. 

Маркетинг в сети Интернет получает широкое развитие и самыми популярными инстру-
ментами продвижения являются:  

1) личный веб-сайт или блог; 
2) почтовая расылка; 
3) использование сайтов социальных сетей [1, с.9]. 
Социальные сети - наиболее удобная и выгодная площадка для развития маркетинго-

вой стратегии.  
Продвижение брендов и других маркетинговых мероприятий через социальные сети не 

так дорого обходится фирме и поэтому оценивается как наиболее удобный инструмент для 
продвижения продуктов в целевой сегмент. Социальные сети, которые позволяют любому 
стать производителем контента и доставлять его посредством интерактивной коммуникации в 
форме пирамиды, признаются в качестве наиболее потенциально мощного инструмента в 
деловой практике, поэтому маркетологи интенсивно используют социальные сети для реали-
зации своих стратегий.  

Сегодняшняя веб-деятельность, как правило, включает в себя деятельность, связанную 
со средствами массовой информации. Термин "Социальные сети" означает, что пользовате-
ли взаимодействуют друг с другом в Интернете посредством создания и комментирования 
блогов, совместное использование контента или общение с друзьями через социальные сети, 
такие как Facebook, Twitter и Tumblr [2, с.260-268]. 

Социальные сети - это один из видов онлайн-медиа, ускоряющий общение, в отличие 
от обычных СМИ, которые не позволяют читателям участвовать в создании контента. 

Проведенное исследование в 2008 году маркетинговым агентством Калифорнии DEI 
Worldwide показало влияние социальных сетей на поведение покупателей. Оказалось, что 
70% потребителей использовали сайты социальных сетей, а также сайты фирм, чтобы полу-
чать информацию о продуктах или брендах. 60% людей заявили, что они, используют сайты 
социальных сетей для распространения информации. Кроме того, почти 60-70% опрошенных 
сообщили, что рекомендации других людей онлайн являются ценными, заслуживающими 
доверия и честными. 49% этих потребителей приняли решение о покупке на основе инфор-
мации, которую они использовали в социальных сетях. С другой стороны, 60% опрошенных в 
том же исследовании сказали, что они, будут использовать сайты социальных сетей для пе-
редачи информации [3, с.4-5]. 

Как заявил Штейнман и Хокинс (2010) "вирусная особенность социальных сетей делает 
его фантастическим для деловой среды" [4, с.1-9]. Рекламодатели проводили свои реклам-
ные акции через социальные сети, чтобы уделить больше внимание потребителю и макси-
мально повысить уровень бренда. Это дает возможность усилить связи с потребителями и 
получить аудиторию для продвижения бренда. 

Таким образом, использование социальных сетей с целью продвижения своего бренда, 
оказалось для компаний очень выгодной площадкой, дающей перспективы дальнейшего раз-
вития, благодаря быстро распространяющейся информации в сети Интернет и доверительно-
го отношения к отзывам о товарах и услугах среди интернет-пользователей. Поэтому интер-
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нет-маркетинг в наше время вышел на новую ступень развития и позволяет более эффектив-
но осуществлять производство и сбыт товаров и услуг направленный на целевую аудиторию. 
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ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ РЕГИОНАЛЬНОЙ БЮДЖЕТНОЙ ПОЛИТИКИ 
 

Региональная политика в Российской Федерации - система правовых, финансово-
экономических, институциональных и организационных мер, определяющих работу органов 
публичной власти всех уровней, нацеленная на комплексное развитие регионов. 

Территории Российской Федерации, содержат в себе субъекты обладающие богатыми 
природными, общественно-финансовыми, национально-культурными и иных условиями. Ре-
гион в переводе с латыни обозначает королевство, область. По этой причине регионом может �`,,ьек к 


